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" Sughi pronti

IL MERCATO CRESCE A VOLUME E A VALORE, MENTRE E COSTANTE

| evoluzione e servita

Il segmento piu versatile del settore conserve riesce a sfornare novita continue,
ma la penetrazione tra le famiglie italiane non supera ancora il 357 vaentina Bernocco

c ' ¢ aria di nuovo nel piatto,
o meglio nei primi piatti
degli italiani.

Il mercato dei sughi pronti, che,

secondo i dati di Iri, nel febbraio del

2007 corrispondeva a 159 milioni

di tonnellate vendute e a un giro

d’affari di oltre 131 milioni di euro,

¢ certamente I'area pilt dinamica e

redditizia nel mondo delle conserve

vegetali.

E ancora I'ambient il segmento pilt

importante, ma fioccano novita

anche tra i sughi freschi.
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“Il mercato dei sughi pronti presenta
ancora una bassa penetrazione — di-
chiarano a Food da Nestlé Italiana,
gruppo a cui fa capo il marchio
Buitoni —, pari al 55% delle famiglie
italiane per I'uht e al 35% per il
fresco, e di conseguenza ha ancora
spazio di crescita’.
“Dopo essere cresciuto a tassi su-
periori all'8% nel 2004 e nel 2005
— osservano da Star Alimentare —,
negli ultimi due anni il mercato
dei condimenti pronti ambient ha
continuato nel suo trend positivo:
+3,3 punti percentuali nel 2006 e
+4,5 punti nel 2007. Nell'ultimo
anno, in particolare, il segmen-
to base pomodoro ¢ cresciuto del
4,8% a volume, mentre quello del
Eesto del 3,3%, sempre a volume.
in flessione, invece, il gia poco
rilevante segmento degli ‘altri con-

Fatturato conserve e sughi 2007
600mila euro

Fatturato previsto 2008
780mila euro

Trend di crescita +15%
Marchio Alce Nero
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Fatturato 2006 2,4 miliardi di euro
Marchi Barilla, Voiello

Prodotti pili recenti
Sughi alla ricotta

Barilla)
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dimenti’ (-9,8%), soprattutto per
i bianchi. Per il 2008, & facile co-
munque immaginare che il mercato
continuera a crescere a tassi del 3 o
4 per cento. I principali player di
marca, tra cui Star, hanno permesso
di aumentare la penetrazione di con-
sumo in famiglia (oggi superiore al
50%), anche con forti investimenti
sulla categoria. A sostenere questa
penetrazione ha certo contribuito
il grado di qualita raggiunto dai

Tradizionale,

ma nuovo

Duc tendenze contrarie e
parallele sembrano incrociarsi,
influenzando le strategie delle
aziende. Da un lato, |'attaccamento
degli italiani alla propria tradizione
gastronomica premiz prodotti
classici. “Non & un caso che
GranRagu - sottolineano da Star
Alimentare -, primo sugo lanciato
| sul mercato italiano negli anni
Sessanta e ancora 0ggi proposto
nella sua distintiva confezione in
lattina che ne preserva la qualita,
sia ancora oggi il sugo pib venduto
in Italia con oltre 2 milioni di
famiglie trattanti’ Tradizionali, ma
di chiara collocazione premium, sono

LA PROPOSTA DI NUOVE REFERENZE CHE DIVERSIFICANO SEMPRE P10 L'ASSORTIMENTO A SCAFFALE

sughi dalle principali marche”. In
un mercato che globalmente cresce,
tuttavia, alcuni indicatori hanno
Segno negativo.

In base ai dati rilevati da Gfk per
I'anno terminante a febbraio 2008,
la frequenza d’acquisto & in de-
cremento del 10,5% (un valore
medio che include perd risultati
disomogenei per i diversi player),
cosi come diminuisce del 6,2%
I'acquisto medio, oggi attestato a

2,49 kg annui. ]

anche le quattro ricette di sughi
lanciati lo scorso anno da Mutti:
basilico, carne, olive e peperoncino.
Sull'aderenza alle ricette storiche ha
puntato anche un'azienda radicata
nel territorio come Pastificio Lucio
Garofalo, i cui sughi ripropongono ‘
alla lettera Ia tradizione napoletana.
D'altro canto, il mercato asseconda |
anche !'individualismo gustativo

di chi, per esempio, non ama certi |
sapori: Star ha lanciato quest'anno
una varieta di pesto Tigullio priva di
aglio; a stessa referenza e per Nestlé
Italiana il prodotto piu performante
2007. Due esempi di come Ia versatilita
dei condimenti pronti sia in grado di
soddisfare ogni tipo di palato.

150mila euro (+15%)
5% specializzati, 5% normal trade

Fatturato 2007 95 milioni di euro
Trend di crescita +20% Italia,
+26% export

Marchio Mutti
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Fonte: dati aziendali















